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LA NOTION DE COMPETITIVITE

1. INTRODUCTION
TERRITORIALE




Deéfinir la notion de competitivite territoriale

L'Union europeenne définit la
competitivité comme la
capacité d’'un territoire a
ameliorer durablement le
niveau de vie de ses
habitants, et a leur procurer
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La Compeétitivité d’un territoire repose sur 6
familles de facteurs

Compeétitivité territoriale 2.0
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2. 'IMPLICATION DES ENTREPRISES : DU
STRATEGIQUE A 'OPERATIONNEL




La coopération se fait a chaque etape de
I’'amont a I’aval :

Modele TRACER (Attractivité)

> TOUS ENSEMBLE
Partner

fiir Wirtschaft und Technologie

> REPUTATION 11

» AFFINITES

1 — 270
Stadt  Netzwerk i Partner

\

» CONVERSION

» ENGAGEMENT

» RETENTION




Le pouvoir des Alliances (Tous ensemble)

Nord Franche Comté
* Support the marketing Strategy

BOSS Chefs
CLU d’entreprise _
PME Geedies™

* Members of the local Economic
development agency

* Club of local Ambassadors

RODEZ, Aveyron, Conseil des
entrepreneurs / Advisory Board

* Attractiveness & promotion

¢ Real Estate Solutions

* Business Creation &  Workforce
development

Mais aussi : London Entreprise Panel, Dedicated
Commitees in Seoul, Partnership for New-York City,

Greater Toronto Marketing Alliance, Council for ONLYLYON
Attractiveness (Paris Region), etc.




Travailler en commun la Réputation

MENU MONTANA Q  SEARCH (® HELP "] SHARE

= STORYTELLING



Partir des Affinites,
ciblée

pour faire de I’attractivite
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Convertir des Prospects en Clients

Val de Garonne

Atlanta

= EXAMPLE OF
SHOW-ROOMS
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Réseaux sociaux & Ambassadeurs pour doper
I’Engagement
- Instagram a Recherche ® O

“ travelalberta
Hinton, Alberta

12,3k J'aime

o

travelalberta Mist slowly rolling onto the

e A R e L alels
afficher les 97 commentaires “m“as

nee
rebekaha_buchanan @leah_stenhouse “a“‘e-"fﬁ\le
this is so beautiful! | cannot wait to get e - /

the mountains tattooed on me! @

tammo_klaassen Ah, wanna visit Alberta
so badly :O

Rejougner-nouf !

Roland GOMEZ
PROMAN
Manosque
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Travailler la “Rétention” des entreprises & la
Fideéelisation des clienteles

FINIST=R=
TOURISME

Agence de Développement Touristicue

START . . : WELCOME

your business by /= Seattle is an extraordinary city
{ : in‘which to do business, and

we are ready to support you
and your business any way we
can. This site is dedicated to
helping you easily navigate
the regulatory terrain, and to
quickly access business
services offered by local, state
and federal governments and
their partners. By combining
your talent and ingenuity with
our responsive, reliable
support, we can work together
to grow your business, grow
jobs, and grow Seattle.

GROW

vour business

Touwrisme & Commercialisation
Les guides thématiques

OPTIMISER ET FIDELISER
SA CLIENTELE DIRECTE

TOUT
(© WWW.FINISTERETOURISME.COM CNFINISTSRE
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Les Amenités crééeent des lieux attractifs pour les

personnes : New Urbanism / Collaborative Urbanism
/ PlaceMaking
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Merci de votre attention !

Vincent GOLLAIN
Directeur
Département Economie

ﬁ vincent.gollain@iau-idf.fr
2

@VincentGollain 7/

w www.iau-idf.fr



